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1. Innledning

Hoyt rentenivd og en svak kronekurs preger markeds-
situasjonen og -utsiktene for norske mat- og drikke-
usikkerhet  knyttet til den
gkonomiske utviklingen. Den til tider sveert svake

produsenter. Det er

kronekursen fortsetter & bidra til ekte importkostnader
for mange av bedriftene i mat- og drikkenzeringen som
er helt avhengige av & importere innsatsfaktorer til
produksjonen.

Vurderingen av markedssituasjonen viser en svak ned-
gang fra forrige kvartal for medlemsbedriftene i NHO
Mat og Drikke. Resultatene er fortsatt pa et lavt niva sett
opp mot tiden fer og under pandemien. Bedriftenes
markedsutsikter har forbedret seg det siste kvartalet,
men det er fortsatt flere bedrifter som venter en forverret
markedssituasjon enn de som venter bedring. Samtidig er
det stor variasjon i bade lgnnsomheten og sterrelsen pa
bedriftene i mat- og drikkenaeringen.

Prisveksten har avtatt gradvis, ogsa i andre kvartal.
Prisveksten pa mat og alkoholfrie drikkevarer var i juni
4,9 prosent hgyere enn tilsvarende maned i fjor. Dette
vitner om at det haye rentenivaet har bidratt til & redusere
prisveksten den siste tiden, men det kan ta tid fgr man
kommer ned til malet om to prosent prisvekst. Samtidig
holder ravareprisene pa sentrale innsatsfaktorer seg pa
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et relativt heyt nivd sammenlignet med tiden for bade
energikrise og krig. Dette er ogsa en faktor som bidrar
til & holde kostnadene oppe for bedriftene. Et relativt
hayt lennsoppgjer farer ogsa til at bedriftene far skte
kostnader knyttet til arbeidskraft.

Itillegg til det haye kostnadsnivaet peker mange bedrifter
fortsatt pa lite forutsigbare rammebetingelser som et
hinder for nye investeringer. Ogsa manglende tilgang pa
kvalifisert arbeidskraft lzftes frem som en utfordring som
kan bli vanskelig & handtere nar mange bedrifter star
overfor et generasjonsskifte.

De ulike stremprisene i de fem norske prisomradene har
fort til at enkelte bedrifter har fatt en til dels betydelig
konkurranseulempe basert pa hvor de er lokalisert. For
mange bedrifter er dette trolig den starste utfordringen
ved inngangen til hasten og foran en ny vinter.

Petter Haas Brubakk,
Administrerende direkter i NHO Mat og Drikke

Her kan du lese den digitale versjonen av Kvartalsrapporten
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2. Konjunkturene

Norsk skonomi preges av et hgyt rentenivd og en tidvis
sveert svak kronekurs. En stor andel av befolkningen er i
jobb, til tross for at arbeidsledigheten har steget noe farste
halvariarsammenlignet med 2023. Sammenlignet med de
andre nordiske landene er arbeidsledigheten lav i Norge.
Selv om prisveksten har avtatt de siste kvartalene er nivaet
fortsatt et lite stykke unna inflasjonsmalet til Norges Bank
pa 2 prosent.

Bedriftene i mat- og drikkenaeringen preges av et generelt
hayt kostnadsniva. Dette gar ut over lgnnsomheten til
bedriftene, og kan medfere lavere investeringer dersom
utfordringene vedvarer over en lengre periode. Et hayt
lennsoppgjer bidrar ogsa til & holde kostnadsnivéet oppe
i bedriftene. En del av dette kan gjenspeiles i bedriftenes
vurdering av markedssituasjonen, som er svakere enn
vurderingene fra farste kvartal 2024. Vurderingene er
0gsa pa et lavt niva historisk sett sammenlignet med bade
tiden for og under pandemien. Nettotallene, som viser
differansen mellom de som har svart "god” og "darlig” pa
vurdering av ndvaerende markedssituasjon, ligger pa atte
prosent (figur 1).

Ser man naermere pa bedriftenes vurdering av markeds-
utsiktene for de kommende seks manedene er det en
forbedring a spore, til tross for at nivaet fortsatt ligger lavt
(figur 2). Her er nettotallet minus atte prosent. Det betyr
at det fortsatt er en overvekt av bedrifter som venter en
forverret markedssituasjon det neste halvaret. At flere
bedrifter venter forverring enn de som venter bedring er
et signal om at mange fortsatt ser markt pa framtiden. Det
kan veere flere arsaker til dette, men krevende gkonomiske
tider i kombinasjon med lite forutsigbare ramme-
betingelser og manglende tilgang pa kvalifisert arbeids-
kraft kan veere noen av arsakene.

Noen av disse utfordringene skisseres av bedriftene i mat-
og drikkenzeringen gjennom spgarsmal stilt i naeringslivets
gkonomibarometer (N@B), en kvartalsvis undersgkelse fra
NHO. Her svarer bedriftene pa flere ulike sparsmal, blant
annet hva som er til hinder for nye investeringer (figur 3).
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Svarene viser at mange bedrifter anser lite forutsigbare
rammebetingelser som en stor utfordring for nye
investeringer i deres bedrift. Hver tredje bedrift mener
dette er en stor utfordring. Dette kan favne omrader
knyttet til skatter og avgifter, energirelaterte betingelser
og andre ytre forhold som pavirker bedriftenes mulighet
for aktivitet. En annen utfordring som mange av bedriftene
star overfor er manglende tilgang pa kvalifisert arbeidskraft.
Ogsé her mener omtrent hver tredje bedrift at dette er en
stor utfordring for nye investeringer i bedriften. Dette kan
veere kritisk nd som samfunnet og naseringen pa mange
mater star overfor et generasjonsskifte. Med ungdomskull
som blir mindre og et skende antall produksjonsarbeidere
som naermer seg pensjonsalder, vil mange bedrifter i mat-
og drikkenzeringen kunne fa vedvarende utfordringer med
a skaffe nok og riktig kompetanse i framtiden.

Bedriftene har over lengre tid fatt gkte kostnader, spesielt
gjennom hgyere innkjgpspriser. Dette skyldes blant annet
“dyrtid”, energikrise og forstyrrelser i internasjonale
verdikjeder. | tillegg har en svak norsk kronekurs okt
prisen pa importerte varer og innsatsfaktorer betydelig
for bedriftene. Hele 44 prosent av bedriftene anser gkte
innkjspspriser som en stor utfordring for nye investeringer.
Det er dermed helt tydelig at mange bedrifter har fatt
vesentlige kostnadsgkninger de siste arene, og dette
pavirker bedriftenes valg rundt investeringer og mulig
ekspansjon av driften. Selv om nivaet na ligger noe lavere
enn toppunktet i midten av 2022, hvor tre av fire bedrifter
ansa dette som en stor utfordring, er det fortsatt hayt i et
historisk perspektiv.

Nar det gjelder bedriftenes forventninger til sysselsetting
viser tallene fra NOB at det er relativt fa bedrifter som
forventer & gjennomfere oppsigelser eller permitteringer
de neste tre manedene (figur 4). Mens det kun er syv
prosent som planlegger oppsigelser er det derimot hele
fire av ti bedrifter som forventer nedbemanning ved
naturlig avgang de neste tre manedene. Dette under-
streker poenget ovenfor knyttet til generasjonsskiftet som
naeringen star foran. Det er stadig utfordringer & skaffe nok
kompetent arbeidskraft i forhold til behovene.



Figur 1: Markedssituasjon medlemsbedrifter NHO og NHO Mat og Drikke, nettotall
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Figur 2: Markedsutsikter medlemsbedrifter NHO og NHO Mat og Drikke, nettotall
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Figur 3: Hindringer for investeringer
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Figur 4: Bedriftenes forventninger til sysselsetting
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3. Kostnadsbildet

Som omtalt i forrige del har kostnadsnivaet for bedriftene
okt mye de siste arene. Energiprisene har tidvis nadd
historiske topper med blant annet strempriser pa over fem
kroner per kWh i deler av 2022. Selv om prisene har falt
mye sammenlignet med toppen har de siste arene bydd pa
vesentlige kostnadsskninger knyttet til energi. | tillegg har
den siste tidens svake kronekurs bidratt til & holde prisen
oppe pa importerte varer. Mat- og drikkenzeringen er helt
avhengige av a importere innsatsfaktorer fra utlandet for &
kunne drive produksjon av mat og drikke i Norge. Ravarer
som ikke kan produseres i Norge pa grunn av enten
klima eller andre forhold ma importeres av bedriftene.
Stersteparten av produsentene i naeringen produserer i
hovedsak for salg i Norge. Som en falge av at bedriftene
er avhengige av import, men selger varene her hjemme
er den svake kronekursen nesten utelukkende negativ for
bedriftene i naeringen. Tidligere undersokelser har bekreftet
nettopp dette, det store flertallet av medlemsbedriftene i
NHO Mat og Drikke pavirkes negativt av en svak kronekurs.

Styringsrenten har na ligget pa 4,5 prosent siden desember
i fior. Dette har bidratt til & dempe prisveksten (figur 5).
Ser man pa totalindeksen har prisveksten kommet ned fra
en topp pa 7,0 prosent til 3,4 prosent i juni 2024. Dette vil
si at prisene na er 3,4 prosent hgyere enn for ett ar siden
(juni 2023). For mat og alkoholfrie drikkevarer er 12-
manedersveksten noe hgyere med 4,9 prosent i juni
2024. Trenden er tydelig; prisveksten er pa vei ned, men
det kan ta noe tid for man nar sentralbankens inflasjons-
mal pa to prosent. Hvor raskt prisveksten kommer ned
mot malet er vanskelig & spa, men det henger blant annet
sammen med hvor hgyt kostnadsnivaet til bedriftene er og
hvordan kronekursen fortsetter & utvikle seg.

Begrepsforklaringer

Inflasjon males gjerne ved hjelp av konsum-
prisindeksen (KPI), som beskriver utviklingen i
konsumpriser for varer og tjenester etterspurt
av private husholdninger bosatti Norge.

KPI justertforavgiftsendringer og uten energi-
varer (KPI-JAE) kan brukes som et mal pa
underliggende utvikling i konsumprisene, eller
underliggende inflasjon, og er ogsa kjent som
kjerneinflasjon.

Kilde: SSB

Ravareprisene har kommet ned fra de hgyeste toppene i
2022, spesieltdersom man ser pa energi og gjedsel (figur 6).
Dette var to av kategoriene som opplevde hayest prisvekst
under energikrisen og Russlands invasjon av Ukraina. Til
tross for at mange av ravareprisene har falt, ligger nivaet
fortsatt en god del hayere enn det som var tilfellet for
bade pandemi, krig og energikrise. Dette vitner om at
kostnadsnivaet til bedriftene fortsatt ligger pa et hgyere
niva enn det mange har vaert vant til. Ser man naermere pa
tallene viser indeksene at prisene pa matvarer og ravarer
knyttettil landbruket har falt marginalt den siste tiden, mens
det for de andre indeksene har veert en liten gkning. Varer
som vegetabilske matoljer, kaffe, kakao og sukker er noen
av ravarene som ma importeres, her er det tydelig at prisen
er hgyere enn for fa ar siden. Det faktum at mange av de
sentrale ravareprisene na ligger pa et forhayet niva betyr
at bedriftene har fatt mange kostnadsgkninger pad samme
tid, og atflere av disse har vedvart over en lengre periode.

Prisen pa strem har falt mye fra de hgyeste toppene i 2022,
men ogsa her ligger prisen i dag pa et hayere niva enn det
som har veert vanlig de siste tiarene. Den gjennomsnittlige
prisen for farste halvari 2024 har veert i underkant av 70 gre/
kWh (inkl. mva.) dersom man ser Norge under ett. Dette
er rundt det dobbelte av prisen som har vaert vanlig de siste
arene for energikrisen. En slik kostnadsgkning, pa en av de
mest sentrale innsatsfaktorene, treffer mange av bedriftene i
mat- og drikkenaeringen kraftig. Mye av produksjonen som
foregar i neeringen er sveert energiintensiv og krever bade
mye energi til & produsere varene, men ogsa til oppbevaring
i form av blant annet kjole- og fryselagre. Fem ulike
prisomrader for stream og begrenset overfgringskapasitet
ferer til tidvis store prisforskjeller pa stram, og dermed ulike
konkurransevilkér for bedriftene. Prisene viser stor variasjon
mellom de ulike prissonene gjennom fjoraret og starten pa
2024 (figur 7).

Envissvariasjoniprisene mellom nord og seriNorge harvaert
vanlig, men ikke i den starrelsesordenen man har sett de siste
arene. | tillegg har prisen mellom @st, vest og ser variert mye
siden starten pa energikrisen. Ser man pa prisomradet for
Dst-Norge (NO1) opp mot Ser-Norge (NO2) har prisen tidvis
vaert svaert ulik. Sommeren 2023 var prisen omtrent dobbelt
sa hey i Ser-Norge. Ser man pa maneden september var
prisen 50 ganger hgyere for bedrifter lokalisert pa Serlandet
sammenlignet med bedrifter pad Vest- og Qstlandet. Slike
ekstreme prisforskjeller virker konkurransevridende og
ferer til helt ulike rammevilkar for bedrifter som konkurrerer
i det samme markedet, om de samme kundene. Det har
vaert noe mindre variasjon i prisene mellom de ulike strgm-
omradene den siste tiden, men tallene viser at det igjen har
veert en forskjell de siste to manedene.
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Figur 5: Konsumprisindeks justert for avgifter og energi, 12-maneders endring.
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Figur 6: Ravareprisindekser
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Ménedlig indeks med referansear 2016=100. Indeksene er hentet fra International Monetary Fund (IMF) sin database om “Primary
Commodity Prices”.

De ulike indeksene er utarbeidet av IMF og inkluderer blant annet falgende:

Matprisindeksen: korn, vegetabilske oljer, kjstt, sjgmat, sukker, frukt, belgfrukter, melk og tomat.
Prisindeks for drikkevarer: kaffe, te og kakao.

Prisindeks for landbruket: prisindekser for mat og drikke, samt landbruksravarer

Gjedselindeks: DAP, Potash og UREA, som er ulike gjedseltyper.

Energiindeks: raolje, naturgass, pris pé kull, og propan.
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Figur 7: Gjennomsnittlige spotpriser pa strem for ulike prisomrader
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Spotpris inklusiv mva. fordelt pa de fem ulike prisomradene som Norge er deltinn i. Paslag og elsertifikat kommer i tilleg til spotprisen.

Tallene i figuren er oppgitt i are/kWh.

4. Det internasjonale bildet

Dersom man ser ut over Norges grenser er det ogsa
tydelig at prisveksten gradvis har avtatt, bade i USA og
eurosonen. Mens USAs sentralbank - Federal Reserve
(Fed) - holdt renten uendret i intervallet 5,25 til 5,50
prosent pa rentemgtet i juni, valgte den europeiske
sentralbanken (ECB) & kutte renten med 0,25 prosent.
Dermed kom det farste rentekuttet i eurosonen pa fem ar.
Renten har her ligget pa 4,0 prosent de siste ni madnedene.
Ser man til USA er det na kun ventet ett rentekutt i 2024.
En hey og vedvarende hay rente i de store skonomiene
vil kunne pavirke Norge og norsk gkonomi gjennom
blant annet en svak norsk kronekurs slik man har sett
den siste tiden. Dette bidrar til & holde kostnadsnivaet
til bedriftene i Norge oppe gjennom hgyere import-
kostnader.

Nar det gjelder prisutviklingen pa mat og alkoholfrie
drikkevarer har mange av landene rundt Norge en noe
lavere prisvekst det siste aret (figur 8). Bade Sverige,
Danmark og et gjennomsnitt av EUs 27 medlemsland har
lavere prisvekst pa mat og drikke. Island derimot ligger
nesten helt pa linje med Norge, rundt fem prosent pris-
vekst det siste aret. Tallene fra Eurostat viser at Norge
hadde en tregere utvikling ogséd nar prisveksten gikk
kraftig opp i Europa i starten av 2022. Dette etterslepet
kan forklare deler av grunnen til at det ogsa har tatt noe
lengre tid for prisveksten har kommet ned til de nivaene
nabolandene befinner seg pa na. Det er ogsa verdt &
merke seg at bade Sverige, Danmark og resten av EUs
medlemsland har hatt en hgyere prisvekst pad mat- og
drikkevarer gjennom hele 2022 enn det som var tilfellet i
Norge.
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Begrepsforklaringer

Harmonisert konsumprisindeks (HKPI) beskriver
utviklingen i konsumpriser for varer og tjenester
etterspurt av private husholdninger (ogsa
turister) innenfor det gkonomiske omradet til
et land. HKPI er beregnet etter harmoniserte
standarder og kan derfor
sammenlikne prisutvikling i europeiske land.

benyttes til a

Kilde: SSB

Statistisk sentralbyras(SSB)tall foromfangetav grensehandel
viser at nordmenn handlet for nesten 2,4 milliarder
kroner i farste kvartal 2024. | tillegg reiste nordmenn pa
over 1,2 millioner dagsturer over grensen for & handle.
Sammenligner man tallene med tilsvarende kvartal i 2023

er dette en gkning pa omtrent 500 millioner kroner. En del
av denne gkningen kan mest sannsynlig tilskrives det faktum
at paskeferien inngikk i ferste kvartal i ar, mens denne falt til
april, og dermed andre kvartal i 2023. Tallene viser at nivaet
fortsatt er noe lavere enn topparet for pandemien, men det
er fortsatt snakk om betydelige belgp som forsvinner ut av
Norge hvert eneste kvartal.
Sammensetningen av varekurven til nordmenn som
grensehandler viser i stor grad samme tendens som
tidligere, den sterste kategorien er mat- og dagligvarer
med i overkant av én milliard kroner, tilsvarende 44 prosent
av handlekurven. Foruten dagligvarer er varer som er hayt
avgiftsbelagt i Norge populaere for nordmenn. Varer som
alkohol, snus og tobakk/sigaretter utgjorde omtrent én
fierdedel av varekurven, dette vil si nesten 600 millioner
kroner. Det ble ogsa handlet sjokolade og godteri for over
100 millioner kroner, mens det ble kjgpt mineralvann og
brus for 175 millioner kroner. Denne tendensen ser ut til &
std seg over tid, og med mindre politiske tiltak blir
gjennomfert er det stor grunn til a tro at lokkevarer som
alkohol og tobakk vil fortsette & drive grensehandelen
fremover.

Figur 8: Harmonisert konsumprisindeks, matvarer og alkoholfrie drikkevarer, 12-maneders utvikling
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Kilde: Eurostat



Figur 9: Grensehandel (mill. kr og antall dagsturer) per kvartal. Handlebelgp i mill. kr. *
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*Merk: Fra og med 2023 er SSBs metode for innhenting av statistikk endret. Den nye metoden skal gi mer detaljert statistikk.

Figur 10a: Grensehandel fordelt pa varekategorier, 1. kvartal 2024. Handlebelgp i mill. kr.

204

Kafe- og restaurantbesegk og
andre tjenester**

&

256

Andre varer*

113
Sjokolade
og godteri

120

Snus

S 1053

Mat- og dagligvarer

?
n

161

Sigaretter/
tobakk

-
162
Vin og 141

brennevin Mineralvann og

175

@l og sider,
alkoholholdig

brus

NHO Mat og Drikke kvartalsrapport 2/2024 | 11



Figur 10b: Grensehandel fordelt pa varekategorier i varekurven, 1. kvartal 2024.

Andel av varekurven i prosent
M 242 Mat og dagligvarer
- 7,3 Mineralvann og brus
[0 5,9 @logsider, alkoholholdig
6,8 Vin og brennevin
6,7 Sigaretter/tobakk
[ | 5,0 Snus
B s Sjokolade og godteri
[ K 0,7 Andre varer*
. . B 86 Kafe og restaurantbesgk og andre tjenester**

* Andre varer omfatter kleer og sko, kosmetikk, hygiene- og apotekvarer, drivstoff og ikke spesifiserte varer.
** Kafe- og restaurantbesgk og andre tjenester: Med andre tjenester menes ulike servicetilbud som for eksempel en
frisgrtime, en tannlegetime, reparasjon eller service pa bil.

12 | NHO Mat og Drikke kvartalsrapport 2/2024

Kilde: SSB
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